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GLI APPUNTAMENTI DI ANCI ALL’ESTERO NEL 2010

L’Associazione Nazionale Calzaturifici Italiani, ANCI, molto attenta alle strategie di internazionalizzazione dei prodotti made-in-Italy dell’industria calzaturiera, organizza e promuove una serie di eventi e partecipazioni ad alcune manifestazioni fieristiche con lo scopo di rafforzare e promuovere l’eccellenza dei prodotti italiani.

Il primo semestre del 2010 ha visto ANCI impegnata in un fitto programma di manifestazioni ed eventi.

Unione Europea

La 34a edizione di MODA MADE IN ITALY, manifestazione riservata alla calzatura italiana tenutasi all’interno del MOC di Monaco dal 9 all’11 aprile, si è chiusa con esito positivo, confermando ancora una volta l’interesse del mercato tedesco per questo appuntamento dedicato ai prodotti di alta gamma. Nonostante la crisi generale che interessa gran parte del mercato mondiale, la manifestazione ha mantenuto sostanzialmente invariato il numero degli espositori e l’affluenza dei visitatori rispetto alla precedente edizione. 

Sono 220 le aziende che hanno presentato le proprie collezioni per l’autunno-inverno 2010/2011, con un totale di oltre 540 marchi. I visitatori, provenienti prevalentemente dalla Germania centro-meridionale, dall’Austria e dalla Svizzera sono stati 2.840.

Il grado di soddisfazione degli espositori a seguito delle trattative commerciali avvenute durante la manifestazione è stato molto alto, grazie anche al periodo strategico in cui MODA MADE IN ITALY è collocata, momento in cui i buyer sono in grado di effettuare le ultime ordinazioni per la prossima stagione, dopo essersi fatti un’idea piuttosto chiara riguardo le tendenze del mercato.

Tra gli obiettivi della manifestazione quello di introdurre nel centro Europa l’eccellenza del made-in-Italy e le ultime tendenze moda, cercando di conquistare anche le nuove generazioni, che rappresentano un’importante fascia di mercato alla quale rivolgersi.

Dal 28 al 30 marzo, nella cornice del Centro Esposizioni del PARC FLORAL DE PARIS a Vincennes, si è tenuta T.E.C.-Tendences Europeennes de Chaussures, che ha visto un significativo incremento degli operatori commerciali in visita. I 45 espositori del Gruppo Italiano Centro Diffusione Moda Calzatura si sono dichiarati molto soddisfatti dei risultati ottenuti durante questa edizione della manifestazione francese.

La chiusura è stata molto positiva, anche grazie alla vivace ripresa che caratterizza la situazione del mercato del vecchio continente. Parecchi infatti sono i nuovi clienti provenienti anche da città di provincia.

Si è svolta invece il 17 e 18 marzo Euroscarpa Benelux, quest’anno ambientata in una nuova location, il CENTRO CONGRESSI DE MONTIL di Essen, nella zona nord di Bruxelles che si è chiusa in clima positivo.

Oriente

Il mese di febbraio ha visto ANCI impegnata in tre eventi pensati per promuovere il settore calzaturiero italiano nel mercato orientale, il primo in Giappone e i successivi due in Cina, organizzati in collaborazione con ICE.

Dall’1 al 3 febbraio si è tenuto SHOES FROM ITALY nella capitale nipponica, con la partecipazione di 25 aziende italiane che si sono fatte portavoce del made-in-Italy calzaturiero. La manifestazione ha avuto luogo presso l’Hotel Westin di Tokyo.

L’evento promozionale si è spostato in seguito in Cina. In particolare il 4 e 5 febbraio ad Hong Kong presso il Kowlooon Shangri-la Hotel Westin e l’8 e 9 febbraio a Pechino presso l’Hotel Westin. Le aziende italiane presenti all’iniziativa SHOES FROM ITALY sono state rispettivamente 37 e 40. 

Il mercato cinese ha visto negli ultimi anni un graduale miglioramento e un innalzamento del reddito che ha favorito i rapporti con l’estero, conquistando una posizione estremamente interessante per quanto riguarda l’alto di gamma italiano; inoltre, il contatto con stili di vita diversi rispetto a quelli orientali fa della Cina un’importante risorsa per attrarre nuovi potenziali clienti.

A queste tre tappe ANCI ha voluto affiancare un’esposizione dedicata al Micromuseum della calzatura, che mette in risalto l’eccellenza del made-in-Italy attraverso una retrospettiva storica. A questa si è aggiunta inoltre una presentazione dedicata alle tendenze moda.

Russia/C.S.I.

Tra le iniziative di ANCI, di grande rilevanza è Obuv’ Mir Koži, mostra della calzatura e degli articoli di pelletteria organizzata con BolognaFiere e svoltasi dal 23 al 26 marzo presso il Quartiere Fieristico Expocentr di Mosca. È il più importante evento fieristico di settore della Federazione Russa, un punto fondamentale di incontro tra le aziende italiane e i buyer russi.

Protagoniste 201 aziende del made-in-Italy, di cui 170 del settore calzaturiero e 31 del settore pelletteria, che hanno esposto le collezioni di fascia alta e medio–alta per la prossima stagione autunno-inverno. 

Complessivamente il riscontro, tra visitatori presenti e ordini effettivi, è stato molto positivo, anche in considerazione del perdurare della difficile situazione dei consumi sui mercati internazionali.

Il successo di Obuv’ Mir Koži conferma che la strategia a medio termine adottata da ANCI, che prevede diversi appuntamenti nel corso dell’anno con lo scopo di aumentare la sinergia tra aziende italiane e buyer della Federazione Russa, è vincente.

Nella medesima location di Obuv’ Mir Koži si è svolta, dal 18 al 20 maggio, anche SHOES FROM ITALY, appuntamento dedicato alle aziende italiane calzaturiere e della pelletteria, di fascia alta e medio-alta, che desiderano presentarsi sul mercato russo in più occasioni, anche in chiusura di stagione.

Gli 85 espositori hanno avuto modo di consolidare i legami commerciali con gli operatori della C.S.I., i quali hanno confermato il forte interesse all’eccellenza dei prodotti made-in-Italy. Nonostante la complessa situazione economica attuale porti ad una maggiore attenzione ai consumi e al rapporto qualità/prezzo, il mercato calzaturiero italiano di fascia superiore non risulta particolarmente penalizzato.

Le date nelle quali si posiziona SHOES FROM ITALY inoltre, al termine della campagna di vendita dei modelli per l’autunno-inverno 2010/2011, risponde alla strategia di rafforzare il rapporto di fiducia con la clientela russa.

Unico appuntamento dedicato al settore moda made-in-Italy nella Repubblica Centro-Asiatica è MODA ITALIA - Mostra della Calzatura Italiana, che si è tenuta ad Almaty in Kazakistan dal 12 al 14 aprile. La manifestazione, organizzata e promossa da ICE e da ANCI, ha visto la presenza di circa 63 imprese italiane, di cui 42 del comparto calzature-pelletteria. La mostra è stata visitata anche da operatori provenienti da Uzbekistan, Kirghizistan, Tagikistan.

Moda Italia è diventata ormai un punto di riferimento per i principali buyer del settore calzature, accessori moda e pelle dell’Asia Centrale.

Il 7 e 8 aprile ANCI e ICE hanno organizzato la MOSTRA DELLA CALZATURA ITALIANA a Kiev, capitale dell’Ucraina, mercato con un alto potenziale per il prodotto italiano. Nonostante il clima politico-economico instabile che caratterizza il paese, i buyer hanno dimostrato di apprezzare i prodotti del made-in-Italy, lasciando intravedere la possibilità di un futuro rilancio dell’export italiano nel paese.

I prossimi appuntamenti di ANCI nel mondo per la promozione del made-in-Italy

UE

10-12 settembre - GDS Stand Istituzionale ANCI

Düsseldorf

15-16 settembre - Euroscarpa Benelux – Centro Congressi De Montil

Bruxelles 

26-28 settembre - T.E.C.-Parc Floral-Vincennes

Parigi

1-3 ottobre - Mostra Collettiva Autonoma di Aziende Italiane 

Parigi 

8-10 ottobre - Moda Made In Italy – MOC

Monaco

FEDERAZIONE RUSSA e area csi

19-22 ottobre - Obuv’ Mir Koži

Mosca

10-12 novembre - Mostra della Calzatura Italiana

Almaty

15-16 novembre - Mostra della Calzatura Italiana (da confermare)

Kiev

ASIA

5-7 luglio - Shoes from Italy

Tokyo

8-9 luglio - Shoes from Italy

Pechino

12-13 luglio - Shoes from Italy 

Hong Kong

MEDIO ORIENTE

19-20 luglio - Mostra Collettiva di Aziende Italiane

Beirut
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